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Wirtschaftsjournalisten-Umfrage / Bayern 
Lob für Pressestellen von Flughafen München, Schaeffler und Sixt 
Unternehmensführung von Flughafen München Spitze bei Umgang mit Medien 
 
Der Flughafen München, Schaeffler und Sixt erhalten von bayerischen Wirtschaftsjournalisten 
die besten Noten für die Professionalität ihrer Pressearbeit unter 34 bayerischen Unternehmen 
(ohne Dax-Gesellschaften). Dies ist das Ergebnis einer Umfrage des Wirtschaftsforschungs-
instituts Dr. Doeblin.  
 
Beim Flughafen München gefallen den Journalisten die schnellen Auskünfte, die unkomplizierte 
Betreuung, sowie Erreichbarkeit und die Bereitschaft, „vieles möglich zu machen“. Für den  
Leiter der Unternehmenskommunikation Hans-Joachim Bues spricht, dass er „erfahren, offen 
und unkompliziert“ mit den Journalisten zusammenarbeitet.  
 
Für die Pressearbeit von Schaeffler sprechen die professionelle Bearbeitung von Anfragen, der 
„langjährige, vertrauensvolle Kontakt“, die schnelle Bearbeitung sowie die Zuverlässigkeit. 
Schaefflers Pressechef Thorsten Möllmann beeindruckt die Journalisten durch die „sehr ver-
trauensvolle und tolle Betreuung“. 
 
Lob für die Kompetenz der Gesprächspartner der Journalisten erfahren die Bayerische 
Börse, die Bayern LB, Airbus, die Datev und der Flughafen München. 
 
Bei der Frage nach dem „Offenen Umgang des Führungsteams mit den Medien“ kann sich 
der Flughafen München vor Sixt, Airbus und Schaeffler an die Spitze setzen. Münchens 
Flughafen-Chef Jost Lammers, seit Anfang 2020 im Amt, wird geschätzt wegen „ehrlicher 
Kommunikation in der Corona-Krise“. 
 
 

 
Technische Erläuterungen 
 
Zielgruppen der Befragung: Wirtschaftsjournalisten bei Tages- und Wochenzeitungen, Wirtschaftsmaga-
zinen, Fachzeitschriften, Illustrierten/Publikumszeitschriften, Presseagenturen, Funk- und Fernseh- 
redaktionen, Online-Medien sowie freie Journalisten in Bayern 
Stichprobengröße: 35 Wirtschaftsjournalisten  
Zeitraum der Befragung: 29. Juni bis 9. Juli 2020 


