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Die Ziele der BITKOM-Pressearbeit

m BITKOM bekannter machen
m Verbreitung und Nutzung neuer Technologien fordern

m Politischen Diskurs im Sinne der Branche gestalten
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BITKOM Kommunikationsabteilung

Online-Redakteur
BITKOM e.V.
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nZwischen langfristiger Planung und schneller Reaktion -

integrierte Verbandskommunikation mit journalistischem Ansatz«

KOM






PR-Reichweite des BITKOM

Nennungen in Printmedien Nennungenim TV Nennungen im Horfunk

12.966
1.632
315

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Quellen: PMG, Landau Media
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Presseinformationen
pro Jahr / So-Fr
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»The age of press release PR is ending.«

» When | want to do one thing at Coke
it‘s to kill the press release. «

Ashley Brown
Global Group Director,

Digital Communications and Social Media
The Coca-Cola Company
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Jede BITKOM-Presseinfo hat
meine Nachricht

meine Nachricht und einen Anlass
meine Nachricht und einen Nutzwert

10



Presseinformationen — Formate

m BITKOM Nachricht: Zahlen, Daten, Fakten aus der digitalen Welt

m ,Zwei Drittel der Internetnutzer in sozialen Netzwerken aktiv*

m BITKOM Tipp: Nachricht erganzt um nutzwertige Hinweise

= ,Vorsicht beim Surfen tuber Hotspots*

m BITKOM Flash: Statement zu tagesaktuellen Themen
= ,BITKOM zum aktuellen Urteil des Bundesgerichtshofs“
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S
PR-Planung

m Jahresplanung
m Monatsplanung der taglichen KommunikationsmaBnahmen

m Kommunikationsanlasse
® Messen, z.B. CeBIT, IFA, Gamescom
= Interne Events, z.B. Jahrestagung, Sommerfest fiir Politik und Presse, Trendkongress

= Politische Ereignisse: Wahlen, Gesetzesvorhaben, Urteile u.a.

Jubilden, Jahrestage, z.B. 30 Jahre Handy, Girls Day
= Wiederkehrende Termine, z.B. Abgabe der Steuererklarung

m Sommer, Winter, Weihnachten...
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Themenentwicklung

Fachbereich

Thema

Presseabteilung

PI/PK

Medien
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Fachbereich

Presseabteilung

PI/PK

Medien

ABER...

Relevanz?
Kompetenz?
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... jeder Fachreferent macht auch PR
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20-30 Pressekonferenzen pro Jahr

... davon etwa die Halfte per Telefon-Konferenz mit Online-Prasentation
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3-4 Hintergrundgesprache
zu vorrangig politischen Themen pro Jahr
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DER TAGESSPIEGEL Bitkom will ein vereintes Furopa

NSA-Skandal: Deutscher [T-Verband fordert, dass alle EU-Burger wie Inlander behandelt werden mussen

ISEGE ) ENE Datenklau alarmiert Wirtschaft

‘gmn[’rut[etgllggmgine I T-Branche will mehr Schutz vor Amerikanern

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND Branchenverband Bitkom: Datenschutzabkommen ned verhandeln und E-Mail-Router for
Schengen-Raum
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Events
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Linked m XING y 159 Abonnenten

52.796 Aufrufe
391 714
Follower Follower

n .-?_ — (\ BITKOM flickr (siceshare

79.608 Aufrufe 35 Follower
1.292 505 bitkom.org

. -
»Gefallt mir“  Follower 220.019 Besucher
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y y Blog digitale-welt.org

16.717 Besucher
@BITKOM_Thema @BITKOM
~5.000 Follower 10.012 Follower



pipl.-kfm./m.A. Maurice Shahd

Pressesprecher

KOM



