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� BITKOM bekannter machen

� Verbreitung und Nutzung neuer Technologien fördern

� Politischen Diskurs im Sinne der Branche gestalten

Die Ziele der BITKOM-Pressearbeit
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BITKOM Kommunikationsabteilung
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»Zwischen langfristiger Planung und schneller Reaktion –

integrierte Verbandskommunikation mit journalistischem Ansatz«
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PR-Reichweite des BITKOM 
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Presseinformationen
pro Jahr / So-Fr

~270~270~270~270



»The age of press release PR is ending.«

» When I want to do one thing at Coke 
it‘s to kill the press release. «
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Ashley Brown
Global Group Director, 
Digital Communications and Social Media 
The Coca-Cola Company



Jede BITKOM-Presseinfo hat

�eine Nachricht

�eine Nachricht und einen Anlass 

�eine Nachricht und einen Nutzwert
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� BITKOM Nachricht: Zahlen, Daten, Fakten aus der digitalen Welt

� „Zwei Drittel der Internetnutzer in sozialen Netzwerken aktiv“

� BITKOM Tipp: Nachricht ergänzt um nutzwertige Hinweise

� „Vorsicht beim Surfen über Hotspots“

� BITKOM Flash: Statement zu tagesaktuellen Themen

� „BITKOM zum aktuellen Urteil des Bundesgerichtshofs“

Presseinformationen – Formate 
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� Jahresplanung

� Monatsplanung  der täglichen Kommunikationsmaßnahmen

� Kommunikationsanlässe

� Messen, z.B. CeBIT, IFA, Gamescom

� Interne Events, z.B. Jahrestagung, Sommerfest für Politik und Presse, Trendkongress

� Politische Ereignisse: Wahlen, Gesetzesvorhaben, Urteile u.a. 

� Jubiläen, Jahrestage, z.B. 30 Jahre Handy, Girls Day

� Wiederkehrende Termine, z.B. Abgabe der Steuererklärung 

� Sommer, Winter, Weihnachten…

PR-Planung
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Themenentwicklung
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Fachbereich

Thema

Presseabteilung
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… jeder Fachreferent macht auch PR

15



16

… davon etwa die Hälfte per Telefon-Konferenz mit Online-Präsentation

20-30 Pressekonferenzen pro Jahr



3–4 Hintergrundgespräche

zu vorrangig politischen Themen pro Jahr
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Events
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@BITKOM 
10.012 Follower

@BITKOM_Thema
~5.000 Follower

Blog digitale-welt.org
16.717 Besucher

79.608 Aufrufe

159 Abonnenten
52.796 Aufrufe

1.292 
„Gefällt mir“

505 
Follower

bitkom.org
220.019 Besucher

391 
Follower

714
Follower

35 Follower



Pressesprecher

Dipl.-Kfm./M.A. Maurice Shahd


